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+.POLITYKA" O POLITYKACH | POLITYCE.
RETORYKA WYPOWIEDZI DZIENNIKARSKICH

Przedmiotem badan sa wypowiedzi dziennikarzy w tygodniku ,,Polityka” dotyczace wspot-
czesnego zycia publicznego. Przeanalizowane zostaly numery z roku 2009. Interesujacy dla
autorki byl aspekt retoryczny wypowiedzi publicystycznych. Analizie poddano dwa gatunki
dziennikarskie: artykul prasowy i komentarz. Kazdy z nich zostal inaczej uksztaltowany pod
wzgledem perswazyjnym. Artykuly jako dluzsze, o charakterze bardziej naukowym niz publi-
cystycznym, wyraznie organizuje gatunek — genus deliberativum, czasem z elementami oskar-
zenia. Natomiast krétkie, zartobliwe, ironiczne komentarze skupia wybrana figura retoryczna,
najcze$ciej jest to metafora, powtorzenie, exemplum, antyteza czy analogia. W omawianych
sytuacjach przede wszystkim wiedza i rzetelno$¢ dziennikarzy ,Polityki”, ktére buduja au-
torytet nadawcy, sa argumentem retorycznym ulatwiajacym wplywanie na czytelnika. Nato-
miast stosowane figury skutecznie wzmacniaja i uatrakcyjniaja przekaz.

I. Wprowadzenie

Tygodnik ,,Polityka” ma juz za sobg ponad po6t wieku wydawniczej tradycji.
Zatozony w 1957 roku przechodzil rézne koleje losu pod patronatem czterech
kolejnych redaktoréw naczelnych: Stefana Zoétkiewskiego (1957-1958), Mieczy-
stawa F. Rakowskiego (1958-1982), Jana Bijaka (1982-1994) i obecnie pelnigcego
te funkcje Jerzego Baczynskiego (od 1994). To jeden z najbardziej znanych, roz-
poznawanych i czytanych tygodnikéw, a jego sukces rynkowy to potwierdzenie
wysokiej klasy dziatan dziennikarskich, ktére sg tam prezentowane. Na oficjal-
nej stronie ,,Polityki” (www.polityka.pl) mozna przeczytac:

Tygodnik Polityka jest najwigkszym tygodnikiem opinii w Polsce. Od lat zajmu-
je niezmiennie pierwsze miejsce pod wzgledem sprzedazy w swoim segmencie. Tak
silng pozycje rynkowg zawdziecza lojalnym czytelnikom i znakomitemu zespofowi
dziennikarzy. Od wielu lat Polityka odnotowuje jedne z najwyzszych na rynku praso-
wym wplywow reklamowych. O wysokiej jakosci obstugi klientéw i ich satysfakcji ze
wspélpracy Swiadczy fakt, ze zesp6t Biura Reklamy kierowany przez Krystyne Jarosz,
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znajduje si¢ zawsze w $cistej czotéwce w rankingach na najlepsze biuro reklamy
w Polsce, a w Raporcie specjalnym 2006, przygotowanym przez Media & Marketing
Polska, po raz trzeci otrzymato najwyzszq ze wszystkich mediow ogolng oceng klientow.
Z bada prasowych wynika, ze lekture przynajmniej jednego wydania Polityka w cig-
gu miesigca deklaruje 2,4 min Polakéw powyzej 15 roku Zycia.

Wiedza, kompetencja, rzetelnos¢ i erudycja to znak rozpoznawczy tego pis-
ma, wypracowany przez dobrze znane nazwiska Jacka Zakowskiego, Wtadysta-
wa Wiladyki, Mariusza Janickiego, Janiny Paradowskiej, Ewy Winnickiej, To-
masza Wotka, Adama Szostkiewicza, Ludwika Stomme, Jerzego Pilcha, Daniela
Passenta, Stawomira Mizerskiego i wielu innych, ktérzy z tygodnikiem wspot-
pracowali czy wspotpracujg.

Szerokie spektrum tematyczne podejmowane przez tych autoréw dotyczy
kwestii gospodarczych, spotecznych, naukowych, kulturalnych i politycznych
z Polski, Europy i $wiata. Rewelacyjna rubryka ostatniej strony Polityka i oby-
czaje, artykuly, wywiady z dzialu Kultura, a w tym mistrzowskie recenzje Woj-
ciecha Manna, czy niezwykle trafne artykuly z dziedzin socjologicznych Wia-
dystawa Wtadyki stanowig o tym, ze od lat lektura tygodnika jest niezwyklym
doswiadczeniem.

Jednak gtéwne zadanie pisma, wyznaczone zresztg przez jego tytul, to ko-
mentowanie, przywolywanie faktéw i budowanie wywazonych opinii zwigza-
nych z biezacymi wydarzeniami politycznymi. Z tego tez powodu wypowiedzi
dziennikarzy ,,Polityki” staly sie podstawa badan dla tego artykulu. Wszystkie
przywotane wcze$niej fakty, doskonatla jako$¢ dziennikarskiej pracy z zakresu
komentowania biezacych wydarzen, wspdottworzenia opinii czytelnikdw zdecy-
dowaty o wyborze.

Il. Zatozenia badawcze

Zamierzeniem autorki jest przedstawienie aspektu retorycznego wypowiedzi
dziennikarskich dotyczacych polityki i politykéw w okreslonym wycinku cza-
sowym. Na pierwszym planie znajdzie si¢ przesledzenie i uwypuklenie sposobu
ich jezykowego uformowania, co staje si¢ znaczagcym elementem ksztaltowania
opinii wlasnych i (w znaczeniu oddzialywania perswazyjnego) cudzych.

Z zalozenia artykul bedzie mial charakter analityczny. Przedmiotem badan
nie beda bezposrednio wystapienia polskich politykéw, ale oceny dotyczace

80 ANNA TRYKSZA



ich samych oraz polityki. Obrazujg to wypowiedzi dziennikarzy ,Polityki”.
Wybrane artykuly zawierajace oceny i komentarze dotyczace biezacych kwestii
polskiej polityki, jak réwniez bezposrednio oséb ja tworzacych, zostang potrak-
towane jako specyficzny rodzaj wypowiedzi retorycznej o charakterze okolicz-
nosciowym, deliberatywnym i osgdzajacym, ktére operuja odpowiednimi dla
siebie figurami, czy ogélnie sposobem perswazji - w tym przypadku ksztattowa-
nia opinii wlasnej i czytelnikéw. W efekcie prowadzi to wlasnie do uformowania
dos¢ wyrazistego sposobu komentowania politycznej rzeczywistosci, prezento-
wania wlasnego pogladu na nig oraz wptywania na opinie odbiorcéw. Dotyczy
to zaréwno tygodnika jako calosci, jak rowniez wypowiedzi poszczegolnych au-
toréw na przestrzeni okreslonego odcinka czasu.

W celu uzyskania najlepszych efektéw badawczych zostana wziete pod uwa-
ge numery, ktore ukazaly sie po 21 pazdziernika 2007 roku, czyli po ostatnich
wyborach nowego parlamentu, co bylo zwigzane ze skréceniem kadencji po-
przedniego. Jak powszechnie wiadomo, nastapily wowczas znaczace polityczne
przeobrazenia, zwigzane przede wszystkim ze zmianag koalicji rzadzacej. Meta-
morfozie ulegt styl rzadzenia, sposob prowadzenia polityki krajowej i zagranicz-
nej oraz jej priorytety, nie wspominajac o zmianach personalnych. Automatycz-
nie za tym musialy podazy¢ komentarze i opinie dziennikarskie.

Szczegélnie interesujace pod wzgledem retorycznym wydaja sie by¢ wypo-
wiedzi nalezace do czotowych dziennikarzy tygodnika: Mariusza Janickiego,
Adama Szostkiewicza, Janiny Paradowskiej, Stawomira Mizerskiego, Mariu-
sza Janickiego i Wiestawa Wladyki, ktorych artykuly najczesciej majg swe state
miejsce na tamach ,,Polityki” (przewaznie w rubryce Kraj, Temat tygodnia, Lu-
dzie i wydarzenia) - im autorka ma zamiar przyjrzec si¢ blizej.

I1. Sytuacja komunikacyjna

Porozumiewanie si¢ dziennikarzy z czytelnikami jest procesem spolecznym
i w komunikologii stanowi najwyzszy poziom komunikowania w ogdle, jest to
przyklad komunikowania masowego przebiegajacego od tzw. komunikatora
masowego (np. dziennikarz powigzany z organizacja medialng) do publiczno-
$ci srodkéw masowego przekazu (np. czytelnik prasy). Natomiast ze wzgledu na
poruszang w tygodniku problematyke nalezy mowic o przynaleznosci do syste-
mu komunikowania politycznego, ktory obejmuje okreslone elementy, kierunki,
poziomy i cele. Bogustawa Dobek-Ostrowska (2007:123) pisze:
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Cata istota komunikowania politycznego sprowadza si¢ do Srodkow masowego przeka-
zu, ktore petnig role posrednika miedzy nadawcami politycznymi a obywatelami, czyli
odbiorcami w systemie komunikowania politycznego. W demokratycznych systemach
politycznych srodki masowego przekazu petnig dwie funkcje. Po pierwsze - sq one
nadawcq wtornym, czyli posrednikiem w komunikowaniu politycznym, ktorego wias-
ciwy pierwotny nadawca znajduje sig¢ poza organizacjg medialng. Po drugie - same
media sqg nadawcami pierwotnymi, gdyz tworzq wilasne przekazy polityczne, ktérych
autorami sq dziennikarze tam zatrudnieni. W obu tych przypadkach rola organizacji
medialnych w procesach komunikowania politycznego jest olbrzymia.

W rozwazanym przez nas przypadku wchodzi w gre oczywiscie tylko ta dru-
ga mozliwos¢. Dziennikarze ,,Polityki” sa nadawcami pierwotnymi i dodatkowo
(razem z calg instytucja medialng, w ktdrej sa zatrudnieni) pelnia zasadnicza dla
komunikacji masowej funkcje gate-keeperéw, czyli selekcjonerdw, a przez to ich
rola w przestrzeni publicznej ro$nie. Trudno wyobrazi¢ sobie jakgkolwiek infor-
macje, komunikat medialny, artykutl prasowy czy komentarz, ktéry nie bytby
efektem selekcji, co znéw jest wynikiem dzialan autora (preferencje zwigzane
z opisywanymi tematami, opcja polityczng, wlasnym $wiatopogladem itp.), for-
matem organizacji medialnej, ktéra publikuje przygotowany przez niego mate-
rial (bardziej nastawienie na rzeczowy komentarz czy sensacje, informowanie
czy opiniowanie itp.), co §cisle bedzie zwigzane z przeznaczeniem, celem publi-
kacji, jej obszernoscig (np. krotki komentarz czy dtuzszy analityczny i rozbudo-
wany artykul prasowy). Kwesti¢ powyzszg szczegétowo oméwil juz dos¢ dawno
Kurt Lewin, a przystepnie opracowala Dobek-Ostrowska (2007:91): ,,Gate-kee-
peréw obarczyt Lewin odpowiedzialnoscig za tres¢ i forme komunikatéw me-
dialnych. Ich rola polega¢ miala na selekcji olbrzymiej liczby naplywajacych
do mediéw informacji, a nastepnie na ich obrdbce, tj. skréceniu, rozszerzeniu
lub zmodyfikowaniu.” Tak w rzeczywistoéci sie dzieje i to nie dotyczy tylko re-
daktoréw naczelnych pism, lecz i poszczegdlnych dziennikarzy, ktoérzy w tym
procesie uczestniczg. Zresztg jest to dzialanie swiadome i celowe, zwigzane
w przypadku ,,Polityki” z profilem pisma, ktore analizujac i komentujgc biezace
wydarzenia polityczne, wplywa znaczaco na formowanie si¢ opinii czytelnikow.
Osiggany jest w ten sposob, za pomocg zréznicowanych $rodkéw, ktore w dal-
szej czesci artykulu zostang oméwione szczegdlowo, cel perswazyjny — umac-
nianie, ksztaltowanie, czy zmiana pogladéw i postaw czytelnikéow. Jest to moz-
liwe ze wzgledu na umiejetne zastosowanie wspomnianych wyzej retorycznych
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zabiegdw, ale i ze wzgledu na to, jaka role w spoleczenstwach demokratycznych
majg pelni¢ media - role krytycznych i niezaleznych od politycznych ukladéw
i opcji organéw docierajacych do ogromnych rzesz odbiorcéw. O mozliwo-
$ci osiggniecia owych perswazyjnych celéw decyduje réwniez, jesli nie prze-
de wszystkim, zaufanie, jakim obdarzaja odbiorcy rzetelne media. Tygodnik
»Polityka” takim zaufaniem niewatpliwie cieszy si¢ od lat. Zlozyla si¢ na nie
rzetelno$¢ i swietny dziennikarski warsztat pracujacych tam oséb. Oczywista
jest rzeczy, iz w takiej sytuacji wptywac na odbiorce jest tatwiej i jest to dziala-
nie skuteczniejsze. Retoryczne captatio benevolentiae od wiekow dziala z taka
samg skutecznoscig i we wspotczesnych naukach o komunikacji jest zwigzane
z tzw. efektem uspienia (oraz ze zjawiskiem oporu). Wspomina o tym Dobek-
Ostrowska (2007: 36-37):

Autorzy podkreslajg, ze efektywnos¢ procesu perswazyjnego jest funkcjg wiarygodno-
sci nadawcy. Im nizszy stopiett wiarygodnosci Zrédla przekazu, tym wigksza szansa
na jego odrzucenie i odwrotnie, wraz ze wzrostem poziomu wiarygodnosci i zaufania
do nadawcy zwieksza sig jego skutecznos¢ oddzialywania. Ze wspomnianym wyzej
»zZjawiskiem oporu” wigze si¢ podejrzliwos¢ odbiorcy w stosunku do nadawcy i przy-
pisywanie mu intencji manipulowania jego osobg. Brak wiarygodnosci i autorytetu
perswadujgcego lub ich niski poziom powieksza opér. Wowczas moze zafunkcjonowac
~efekt uspienia”. W przypadku komunikatu zbudowanego na mocnych lub wystarcza-
jgco silnych argumentach, u podejrzliwego odbiorcy mogg wystgpi¢ zmiany postaw
lub zachowar z opdznieniem, gdy nie bedzie on juz wigzat przekazu z mato wiarygod-
nym zrodtem, tj. kiedy zapamieta tres¢ komunikatu, a zapomni jego autora.

Biorac pod uwage dominujace w tygodnikach opinii dziennikarskie formy
gatunkowe, czyli artykut i komentarz, ktére wymuszajg obecnos¢ pewnych cech
dla nich charakterystycznych, nastepnie zasadniczg dla ,,Polityki”, acz nietatwa
problematyke oraz wysoki poziom merytoryczny przedstawianych tresci mozna
okresli¢ profil odbiorcy, do ktdrego owe perswazyjne dziatania sg kierowane.

Media opiniotwdrcze koncentrujg si¢ na czytelniku bardziej wymagajacym
i Swiadomie uczestniczacym w zyciu spolecznym, ktéry chce uzyska¢ nowa wie-
dz¢ na dany temat (polityka, gospodarka, kultura), skonfrontowa¢ swoje opinie
z pogladami os6b zajmujacych si¢ interesujaca go dziedzing i przez to sprecyzo-
wag, ugruntowac lub zmieni¢ swoje zdanie. W podreczniku Gatunki dziennikar-
skie (Wolny-Zmorzynski, Kaliszewski, Furman 2006: 164) mozna przeczytac:
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Media opiniotwércze (quality press, Abo-Zeitungen) podejmujq istotne tematy ze sfe-
ry polityki, gospodarki i kultury. Ton ich publikacji jest wywazony, jezyk rzeczowy,
a wigc trudniejszy. Dostarczajg fachowych informacji osobom podejmujgcym wazne
dla spoteczenistwa decyzje lub po prostu osobom glebiej zainteresowanym problemami
spofecznymi. Dluzsze teksty, wigkszy format, niewiele zdje¢ pozwalajg na pierwszy
rzut oka odroéznic je od gazet popularnych, (...).

Gatunkowg dominantg w tego typu prasie jest artykul, ktory z zalozenia wy-
maga podbudowy naukowo-intelektualnej, konsekwentnego przeprowadzenia
logicznego wywodu i trudniejszego jezyka, co w poréwnaniu z prasg kolorowa
czy codzienng lokalng, oczywiscie podnosi poprzeczke wymagan stawianych
czytelnikowi. Ksztaltuje si¢ w ten sposob grupe docelowg odbiorcow pisma.

Oznacza to, ze retoryczna perswazja musi w takim przypadku przybra¢
ksztalt bardziej subtelny i wywazony, oparty w gtéwnej mierze na wiedzy, kom-
petencji, rzetelnosci, ale i na oryginalno$ci nadawcy. Podstawa porozumienia
i skutecznosci dziatan perswazyjnych jest pewna symetria profilu nadawcy
i odbiorcy (zespdt predyspozycji intelektualnych potaczonych z wiedzg o $wie-
cie) oraz jawno$¢ celow. Wowczas obie strony wchodza dobrowolnie w proces
interaktywnego uzaleznienia (O’Donnell, Kable 1982:9) - czytelnik moze przy-
ja¢ sugestie zawarte w artykule w zamian za realizacje jego potrzeb (dostarcze-
nie wiedzy, nowo$¢ informacji, atrakcyjnos¢ przekazu itp.) i jest to najbardziej
etyczna forma perswazji.

IV. Retorycznos¢ dziennikarskiego przekazu

Autorzy (Wolny-Zmorzynski, Kaliszewski, Furman 2006:147) podrecznika
Gatunki dziennikarskie stwierdzaja: ,,(...) dobra gazeta nie tylko dostosowuje si¢
do ewoluujgcych potrzeb i gustow czytelnikéw, ale sama uczestniczy w ksztal-
towaniu tych gustow.”, z czym wypada si¢ przede wszystkim zgodzi¢ - jest to
system wzajemnych zaleznosci. Natomiast z naszego punktu widzenia najistot-
niejszy jest fakt zwigzany z mozliwoécig wplywania wypowiedzi medialnych
(tu: wypowiedzi dziennikarzy ,,Polityki”) na odbiorcéw, co oczywiscie w prak-
tyce ma miejsce. Taki typ komunikacji bez watpienia wpisuje si¢ w kompeten-
cje wypowiedzi retorycznej, co po czesci zostalo juz przedstawione powyzej,
a przez analize wybranych numeréw i fragmentéw tygodnika mamy nadzieje
potwierdzic.
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Dzialania analityczne dotycza dwu grup tekstow. Pierwsza z nich to krétkie
komentarze do biezacych wydarzen politycznych tytulowane gléwnie Z zycia
sfer, autorstwa Stawomira Mizerskiego, ktore pojawiaja si¢ z duza regularnoscia
na jednej z pierwszych stron tygodnika. Druga grupa to dluzsze artykuty roz-
nych autoréw z dzialéw Temat tygodnia, Kraj oraz Ludzie i wydarzenia.

Komentarze Mizerskiego realizujg si¢ w krétkiej, dynamicznej formule. Au-
tor koncentruje si¢ na jednym wyrazistym zdarzeniu, zjawisku, wypowiedzi
dotyczacej biezacej polityki. Wybrane teksty pokazuja proby zmian wizerunku
politykow PIS, gléwnie prezesa Jarostawa Kaczynskiego, wyboér postéw do parla-
mentu europejskiego, niefortunne wypowiedzi prezydenta Lecha Kaczynskiego,
przygotowania do kampanii prezydenckiej i zwigzany z tym kryzys autorytetow.
Charakterystyczna dla tego autora jest bardzo mocna przesmiewczo-ironiczna
i dowcipna tonacja, utrzymana jednak w granicach dobrego smaku.

Retorycznos¢ tych tekstow wyraza si¢ przede wszystkim przez stylistyke.
Kazdy z nich organizuje czytelna figura — metafora, hiperbola, antyteza, paralela
czy synatroismos. Poprzez zastosowany chwyt nastepuje przerysowanie i uwy-
puklenie zjawiska, ktére w istocie swej jest kompromitujgce, osmieszajace dla
aktorow sceny politycznej, a celnie zastosowany chwyt jedynie pozwala odbior-
cy to dostrzec i odpowiednio oceni¢. Sugestia owej oceny zawarta jest posrednio
w sposobie méwienia nadawcy. Na tym tez polega atrakcyjnos¢ tekstu — krytyka
zjawiska nie jest jawna, wiec jej deszyfracja jest zadaniem dla odbiorcy, a roz-
wigzanie staje si¢ intelektualng rozrywka. Satysfakcja z odkrycia (co znéw nie
jest zadaniem zbyt trudnym) wspdlnych kodéw zwigksza sugestywnos$¢ prze-
kazu - czytelnik chetniej przyjmie zaproponowany punkt widzenia i podobnie
oceni sytuacje, co autor. Na ile, ze strony nadawcy, perswazja jest zamierzona, to
i trudne jest do ocenienia, i chyba nie najistotniejsze. Dzialania tekstowe maja
charakter niewatpliwie retoryczny - zwigzane s3 z sugestywnoscia osiggana
przez ozdobnos$¢. W zwiazku z powyzszymi uwagami nalezy przyjrzec sie wy-
branym tekstom Mizerskiego.

Rame tekstu Atrakcyjny model wiosenny (Mizerski 2009:6) stanowi prezenta-
cja nowego wizerunku prezesa PiS, Jarostawa Kaczynskiego na wzér demonstra-
c¢ji nowych modeli konfekcji proponowanych przez domy mody. We wprowadze-
niu czytamy: ,,PiS wlasnie wprowadzilo na rynek nowy, wiosenny model prezesa
Jarostawa Kaczynskiego. Jest to model schludny, lekki, przewiewny, zaprojekto-
wany w kolorach cieplejszych niz poprzedni model jesienno-zimowy - zgrzebny,
szyty grubymi ni¢mi z materialéw ciezkich i gryzacych.” (Mizerski 2009:6)
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Na prostej, lecz dowcipnej metaforze buduje si¢ zestawienie sugerujace podo-
bienstwo: partia PiS - jak dom mody, firma odziezowa; prezes Kaczynski - jak
nowy model z kolekcji, twdérca wizerunku partii i jej politykéw - jak designer
w domu mody. Na to zestawienie wskazuje przede wszystkim leksyka. Okresle-
nia lidera partii PiS to szereg epitetow, wyrazen odnoszacych sie do konfekeji:
nowy, wiosenny model prezesa, nowy model sklada si¢ z eleganckiego garni-
turu, dodatki kobiece w miejsce strasznie znoszonych i tandetnych dodatkéw
meskich, krzykliwa estetyka, model jest raczej tani, dobry na kazda okazje, do-
stepny w dwoch blizniaczych wersjach, réznigcych sie kolorem krawata. Poja-
wia sie takze mndstwo okreslen zwigzanych tym samym polem semantycznym:
luzny kostium, stylistyka, dizajn, tradycyjne wzornictwo, nadchodzacy sezon,
poprzedni przestarzaly i wadliwy model, tandetne dodatki, drapiezna elegancja,
podkreslajac sylwetke umiejetnie skrojong i dopasowana.

Pierwsze zdanie tekstu otwiera podwdjne, metaforyczne pole odniesienia
dotyczace swiata mody oraz $wiata polityki — gléwnie prezesa Kaczynskiego
i jego partii, ale rowniez SLD oraz PO i ich lideréw. Ciag dalszy jest logiczna
kontynuacjg dwupoziomowego obrazu. Dzialania partii i jej cztonkow, z zalo-
zenia instytucji powaznych, zostaly przedstawione na podobienstwo konkuru-
jacych ze soba domdéw mody, przescigajacych si¢ w tworzeniu i wprowadzaniu
na rynek coraz nowszych ubran, by zaspokoi¢ rosnace apetyty klientéw. Osoba
lidera partii jest przedstawiona jako element kolekcji - zle lub dobrze sprzedaja-
cy si¢ model, ktdry znajdzie lub nie nabywcéw. Efekt tego zestawienia zwigzany
z obnizeniem wartoséci sposobéw dzialania najwazniejszych w panstwie oséb,
instytucji jest komiczno-ironiczny. Konfekcyjna leksyka wyraznie charaktery-
zuje i ocenia uklad sit w partii Jarostawa Kaczynskiego. Jest lider (,dostepny
w dwdch blizniaczych wersjach”), ktory sprawuje niepodzielnie wladze. Stary
program partii wyczerpal si¢ (,lansowana w poprzednim sezonie krzykliwa
estetyka rozliczeniowo-bazarowa od dawna uznawana za obciachowy”), wigc
konieczny jest wizerunkowy ,lifting” dopasowany do nowej sytuacji i obliczo-
ny na powszechny aplauz (,tworcy licza na to, ze zainteresuje szerokie grono
nabywcéw’; ,,zmieniona linia, w ktérej wida¢ nacisk na rozwdj kraju, dbalos¢ o
wykorzystanie funduszy unijnych, usprawnienie prac rzadu, a nawet troske o los
telewizji publicznej”). Oczywiste jest jednak to, ze sposdb sprawowania wladzy,
mimo zewnetrznej zmiany (,,z modelu zgrzebnego, szytego grubymi ni¢mi na
model schludny i przewiewny w kolorach cieplejszych”) nie ulegt Zadnej istotnej
zmianie (,,calo§¢ przyozdobiono atrakcyjnymi dodatkami kobiecymi, takimi
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jak postanki: Gesicka, Kluzik-Rostkowska i Natali-Swiat”). Konfekcyjna meta-
foryka uprzedmiotawiajaca osoby, szczegdlnie w ostatnim przykladzie, jest tak
oczywista, ostra, trafiajagca w sedno, ze prawie nie wymaga komentarza - mimo
wizerunkowych korekt jest to partia lidera i dodatkow.

Niewatpliwie atrakcyjnym tematem dotyczacym biezacych wydarzen po-
litycznych sa zblizajace si¢ wybory prezydenckie oraz partyjne przygotowania
do tego wydarzenia pokazane w krzywym zwierciadle tekstu Jesieri autoryte-
tow. Mizerski (2009:4) z duzg trafnodcig, humorem i dystansem opisuje ,,kam-
panie pozyskiwania autorytetow, ktorych celem jest przyozdobienie kandydata
oraz przydanie jego kandydaturze intelektualnego i artystycznego blasku”. Na
pierwszy rzut oka wida¢, ze wyostrzony zmyst obserwacji autora wylapuje zja-
wiska charakterystyczne i niestety mato chlubne dla naszych czaséw, a czescio-
wo zwigzane z mediatyzacja polityki w tym negatywnym, bo sprowadzajacym
ja do poziomu gry i rozrywki dostarczanej odbiorcom, aspekcie. W kontekscie
zblizajacych sie¢ wyboréw prezydenckich dobre zaprezentowanie kandydata wy-
borcom wymaga poparcia go przez autorytety. Konieczne okazuje sie wiec dzi$
organizowanie widowisk medialnych, by przy tej okazji, w tle méwic o sprawach
waznych dla obywateli. Zjawisko jest dla sporej czgsci spoteczenstwa zauwazal-
ne, natomiast rzecz idzie o sposéb jego przedstawienia.

Podobnie, jak wczesniej, tekst organizuje figura (czy figury o podobnym cha-
rakterze). Dominujg tu niewatpliwie powtorzenia. Ze wzgledu na temat zostaty
wybrane kluczowe stowa: autorytet i kandydat, natomiast dla potrzeb retorycz-
nej sugestii i wyrazenia krytyczno-ironicznego stosunku autora do zjawiska ule-
gly one przesadnemu zwielokrotnieniu. Leksemy sa uzyte w réznych formach
gramatycznych, powtarzajg si¢ w bliskim sgsiedztwie, czasem w tym samym
zdaniu lub zdaniach sasiadujacych, a ich ilo§¢ w krétkim przeciez tekscie jest
przytlaczajaca, wiec niemozliwa do zignorowania. Ze zdroworozsadkowego
punktu widzenia popartego doswiadczeniem jezykowym, przekroczona tez zo-
stata granica bledu jezykowego, ktory w takiej sytuacji musiatby chyba wynika¢
z dramatycznego uposledzenia wyczucia stylistyczno-poprawnosciowego. Poza
ta granica mozliwe staje si¢ celowe dzialanie za pomoca figur.

Z jednej strony powtorzenia majg cechy poliptotonu, lecz nie efekt instru-
mentacyjny jest tu najistotniejszy. Oprdcz samego zwielokrotnienia istotnych
wyrazow, dodatkowo umieszcza si¢ je w zaskakujacych kontekstach niepasujg-
cych polaczen wyrazowych (,,roénie popyt na autorytety”; ,,asortyment dostep-
nych autorytetow”; ,akcja pozyskiwania autorytetow idzie stabo i moze si¢ ona
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przerodzi¢ w polowanie lub nawet chamska tapanke™; ,,rynek autorytetéw jest
rynkiem dynamicznym?; ,zyjace lewicowe autorytety zbiesily si¢”).

Zasadniczo, stosowanie powtorzen zgodnie z retoryczng zasada decorum
daje efekt wzmocnienia semantycznego, emocjonalnego, natomiast tutaj to
wzmocnienie jest przesadne, ulega hiperbolizacji i w konsekwencji owocuje
o$mieszeniem, karykaturg, ironicznym dystansem. Dziatania kandydatéw i ich
komitetéw pokazane s3 w krzywym zwierciadle jako czynnosci §mieszno-tra-
giczne. Powtorzenia bliskie chwytowi zwanemu synatroismos, stuzg retorycznej
amplifikacji i budowaniu obrazu nacechowanego, sugestywnego, poruszajacego,
wiec i przekonujacego.

Wypowiedzi najwazniejszych oséb publicznych w kraju oraz reakcje prze-
ciwnikéw partyjnych stanowig dobry material dla komentarzy prasowych -
w grze politycznej nawet neutralne w swej wymowie wystapienia odpowiednio
przeksztalcone moga nabra¢ charakteru prowokacji, a btahe zdarzenia moga
sta¢ si¢ zaczynem miedzynarodowego konfliktu (oczywiscie istniejacego tyl-
ko w glowach politykéow). Pozostajac w satyryczno-ironicznej tonacji artykutu
Mizerskiego (2009:6) Gaboriski tgcznik, tak mozna by skomentowaé przedsta-
wiony w nim ciag zdarzen.

Przyczyng zamieszania stala si¢ wypowiedz Jarostawa Kaczynskiego doty-
czaca Gabonu, ktory zostal okreslony jako ,niezbyt wielkie panstwo afrykan-
skie, gdzie powazna role odgrywajg orzeszki ziemne”. W reakgcji na to radny PO
z Malopolski ,,otrzymal misje przeproszenia mieszkancéw Gabonu za skanda-
liczne wypowiedzi Jarostawa Kaczynskiego”. I oto w skrdcie cala dramatyczna
sytuacja na najwyzszym politycznym szczeblu. Przesadna, nieproporcjonalna
do zdarzenia, kidcaca si¢ nie tylko z zasadg decorum, lecz i ze zdrowym rozsad-
kiem reakcja o$miesza politykow, co oczywiscie u Mizerskiego zostato zgrabnie
i dowcipnie pokazane.

W sama sytuacj¢ wpisana byla pewna zasada organizujaca, pewna rama sty-
listyczna, ktora §wietnie zostala podchwycona i wykorzystana jako kanwa teks-
tu Gaboriski tgcznik. Podstawa komicznosci i absurdalnodci tego zdarzenia, jak
réwniez jego opisu, jest rodzaj antytetycznego zestawienia: ,,skandaliczna wy-
powiedz Jarostawa Kaczynskiego” — okreslenie Gabonu jako ,niezbyt wielkie-
go panstwa afrykanskiego, gdzie powazng role odgrywaja orzeszki ziemne”; ze
strony Jarostawa Kaczynskiego wypowiedz dotyczaca Gabonu - ze strony koa-
licji PO-PSL brak poparcia dla ,,konfrontacyjnej linii politycznej przyjetej przez
prezesa Kaczynskiego wobec Gabonu”, nastgpnie ,,to jatrzenie i wtracanie sie
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w jego [Gabonu] wewnetrzne sprawy’; wypowiedz Kaczynskiego dotyczaca
orzeszkéw ziemnych, ktére maja znaczaca role dla Gabonu - reakcja koalicj:
»dziwi brutalny atak na orzeszki ziemne, ktore s3 bogactwem Gabonu, i wia-
domo, ze kazda préba obrazania ich doprowadzi do pogorszenia stosunkow
z Gabonem”; okreslenie Gabonu jako ,,panistwa afrykanskiego” - reakcja koalicji:
»trzeba [to] uznac za zwykly rasistowski eksces”; wypowiedz o Gabonie — w ta-
godzacych urojony konflikt z Gabonem mediacjach postowie PO majg ,,stanow-
czo wykluczy¢ rozmowy na temat wydania Gabonowi prezesa Kaczynskiego”.
Elementy przywolane powyzej sa w tekscie ujete w jedna catos¢ sktadniowsa lub
zestawienie: wypowiedz prezesa Kaczynskiego - reakcja koalicji, co uzasadnia
ich laczenie, a wspdlng zasada jest nieadekwatno$¢, przesada, absurdalne nie-
dopasowanie reakeji do akcji. Oczywiscie daje to efekt komiczny i o$mieszajacy
dziatania powaznych ludzi na powaznych stanowiskach panstwowych, podkre-
$la rowniez krytycznag, ironiczng i zdystansowang postawe autora.

W podobny sposéb konstruowane sg inne komentarze polityczne Stawomira
Mizerskiego, wszystkie organizuje wyrazista figura, retoryczny chwyt, a efekt
takze jest podobny - osigga sie¢ komizm, ironie, zart, kpine i dystans, czyli bar-
dzo wyraziscie zaznaczong postawe autora wobec 0s6b i zjawisk.

W tekscie Co z tg paczkg (Mizerski 2009:4) dominuje paralelne zestawienie
tanca pana prezydenta z malzonka na dozynkach w Spale ze stanem polskiej
wsi. Stan tej ostatniej zbyt dobry nie jest, mowiac eufemistycznie, co wyraznie
sugeruje ocena wyczynow tanecznych prezydenckiej pary. Natomiast tekst Eu-
roposet, czyli kto? ufundowany zostal na prowokacyjnym pytaniu o charakterze
retorycznym: Skqd sig biorg europostowie?

Dtuzsze wypowiedzi dziennikarzy Polityki zawarte w artykulach posiada-
ja inng konstrukeje, cho¢ podobnie, jak oméwione wczesniej komentarze maja
charakter retoryczny. Wyraznie organizuje je rama rodzajowa, to nawigzanie
i zastosowanie opisanych jeszcze przez Arystotelesa trzech rodzajow oratorstwa.
Ze wzgledu na charakter opiniotwodrczy Polityki, gatunkowe wyznaczniki arty-
kutu (por. Wolny-Zmorzynski, Kaliszewski, Furman 2006:85-86), wywazony ton
wypowiedzi dziennikarskich, ktérych celem jest raczej przedstawi¢ pewien stan
rzeczy, fragment biezacej rzeczywisto$ci §wiata polityki, artykuly tym zagadnie-
niom poswiecone wyraznie nawigzuja w swojej strukturze do méw doradczych,
inaczej genus deliberativum, zreszta w starozytno$ci najczesciej stosowanych
w oratorstwie politycznym (por. Ziomek 1990:62-64; Korolko 1998:51-53).

Zasadniczo kazdy artykul stawia pewien ogdlny problem, np. koalicyjny
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i pozakoalicyjny cel PSL (Paradowska, 2009:17-18), czemu partia (PIS), ktdra jest
dinozaurem wspoélczesnej polityki wcigz budzi tak duze zainteresowanie (Ja-
nicki, Wladyka 2009:10-12), motywy dawnej popularnosci i dzisiejszej zmiany
wizerunku Marcinkiewicza (Winnicka 2009:17-18), zmiana wizerunku medial-
nego PIS (Janicki 2009:14-16), skutki istnienia systemu jednopartyjnego (Za-
kowski 2009:14-16).

Autorzy przedstawiajg zagadnienie poprzez rozbudowany zestaw argumen-
tow ,za” i ,przeciw” zaoferowanych czytelnikowi jako kwesti¢ do rozwazenia
i rozstrzygniecia. Stanowisko dziennikarza raczej rzadko jest dane wprost, co
nie znaczy, ze nie istnieje w tekscie. Najbardziej wywazone i odpowiadajace
retorycznemu genus deliberativum sg artykuly Janiny Paradowskiej, gdzie wie-
lostronnie i rzeczowo przedstawia si¢ zagadnienie, zaznaczajac stanowisko au-
tora subtelnie, zostawiajgc jak najwiecej przestrzeni do decydowania odbiorcy.
Natomiast niektdre teksty (por. Janicki 2009:14-16; Wotek 2009:20-22) w wy-
razne ramy genus deliberativum wchlaniaja elementy publicystycznego ,,oskar-
zenia” czy ,,obrony”, nawigzujac do gatunkéw polemicznych - genus iudiciale,
zaznaczajac ostro oceniajaca zjawiska, osoby, sytuacje postawe autora. Roznice
wynikajg z omawianego tematu, jak réwniez z preferencji i osobowosci auto-
ra, a przez to charakteru tekstu. Zresztg, obok czystych realizacji gatunkowych
uprawomocnione byly juz od starozytnosci formy mieszane, co komentuje Jerzy
Ziomek (1990:63): ,,Najciekawsze sg oczywiscie wypadki mieszania réznych ro-
dzajow wymowy i przekraczania granic, ktére wprawdzie dla porzadku zostaly
wytyczone, ale nie byly obwarowane zbyt surowymi zakazami.”

We wspomnianym tekscie Paradowskiej wyjsciowa sytuacja zostata zaryso-
wana we wstepie: ,Wbrew wczesniejszym ustaleniom, ze partie koalicyjne nie
beda bez uzgodnienia z partnerem wnosily zadnych ustaw, ludowcy wlasnie
zapowiedzieli, ze ztozg swdj odrebny projekt — o opcjach walutowych.” (Para-
dowska 2009:17). Zaraz dalej pojawia si¢ wyrazisty i jednoznaczny komentarz
oceniajacy autorki: ,,To bardziej polityczna demonstracja niz mozliwos¢ prze-
prowadzenia wlasnego, dos¢ watpliwego pod wzgledem prawnym pomystu,
w tym zawieszenia egzekucji dlugéw. Jest to tez element politycznego wyscigu
w sprawie opgji (...).” (Paradowska 2009:17). Nastepujaca pdzniej argumentacja
uzasadnia stuszno$¢ postawionej tezy, pokazuje motywy takiego postepowania
koalicjanta. Jednak sposoéb budowania uzasadnienia nie ma charakteru wybior-
czego i przede wszystkim jednostronnego. Buduje si¢ zestawienia przypomi-
najace retoryczne dylematy charakterystyczne dla genus deliberativum, ktére
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otwierajg mozliwo$¢ wyboru i przez to nie sg narzuceniem stanowiska nadawcy,
ale stworzeniem mozliwo$ci rozwazan i dyskusji z teza.

Autorka, probujac dotrze¢ do motywéw dzialania PSL jako koalicjanta —
w tej konkretnej sytuacji — buduje jednoczesnie jego szerszy obraz. Dochodzi
przy tym do konfrontacji dawniejszych, utrwalonych juz spotecznie, sposobow
postrzegania PSL, ktoére dominuja, z propozycja Paradowskiej — spojrzeniem
odmiennym, nie tak powierzchownym i ,,szufladkowym”. Z jednej strony przy-
pomina sie obraz PSL jako partii ,,obrotowe;j”, zdolnej wejs¢ do koalicji z kaz-
dym, jako ,,specjalistow od zagarniania stanowisk i czerpania profitow ze styku
publicznego z prywatnym” (Paradowska, 2009:18), czy zespotu 0séb, ktdre tkwig
w przestarzatych formutach bez potrzeby ich rewizji. Natomiast z drugiej wy-
tania si¢ wizerunek wiernego koalicjanta (np. pomimo wszystko poparcie rza-
dowego projektu reformy stuzby zdrowia), ktory tagodzi konflikty na linii PO
- PiS, a za to odsuwany jest od sytuacji (uczestnictwo w sztabie antykryzyso-
wym wicepremiera Waldemara Pawlaka) i stanowisk, ktorych zasadnie mégtby
sie spodziewa¢ (odwolanie szefa Lasow Panstwowych, zmiany w ministerstwie
sprawiedliwo$ci, wycofanie obsad w agencjach zwigzanych z rolnictwem), co
mozna by uznac za oznake lekcewazenia ze strony PO.

W tym $wietle, mimo wyraznie zaznaczonego na wstepie stanowiska autor-
ki, dylemat i ocena postawy PSL, jego roli i motywoéw dziatania w koalicji z PO,
zostal przez dociekliwos¢ dziennikarki pokazany przez fakty jako rzeczywisty
stan rzeczy, nie jako subiektywna i nieuzasadniona opinia jednej osoby. Przez
taki sposob ujecia stworzona zostala przestrzen dla rozstrzygnie¢ i budowania
wlasnej opinii przez odbiorcéw, co w istocie zgodne jest z przeznaczeniem méw
doradzajacych/odradzajacych.

Inny w sposobie organizacji, lecz bardzo podobny w zalozeniach ogélnych
jest tekst Ewy Winnickiej Kuszenie Kazimierza (2009:16-18). Tytul wskazuje na
jedna z najlepszych wizerunkowo (przynajmniej do pewnego momentu) posta-
ci polskiej polityki, czyli bylego premiera rzadu, Kazimierza Marcinkiewicza.
Okolicznodci zwigzane z jego londynskim romansem szeroko komentowane
w mediach, ilustrowane przez tabloidy, ten wizerunek diametralnie zmienity.
Kwestie tego, czy, ewentualnie na ile i w jaki sposéb polityk moze pokazywac
swoje zycie prywatne, rodzg pytanie, co ma on w zwigzku z tym do zaofero-
wania spoleczenstwu - czy powazne propozycje, czy wylacznie sensacje, na ile
wspolpraca z mediami jest konieczna, potrzebna i pozyteczna - to watpliwo-
$ci, ktore stawia przed czytelnikiem Ewa Winnicka.Tekst ma forme biografii, to
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historia rodziny Marcinkiewiczéw i Kazimierza w roli gléwnej, co pomaga sady
autorki wyciszy¢, a wyeksponowac fakty z zycia polityka. Ocen i opinii, typowych
przy takich tematach, ironii czy ostrej krytyki wlasciwie czgsciowo usprawied-
liwionej, cho¢ przeciez tak tatwej, wrecz narzucajacej sig, tutaj nie ma. Mozna
rzec, iz to wlasnie $wiadczy o dziennikarskiej klasie. Zdanie autorki mozna zre-
konstruowac¢ z doboru materiatu, tytutu, srodtytuléow (Kazimierz i normalnosc;
Zawsze pod rekg; Kazimierz i szatan), czy rozproszonych oceniajacych epitetow
lub wypowiedzen: ,Kazimierz zbudowat sobie bardzo silng marke. Ale pod ko-
niec stycznia zaczal obnosic¢ si¢ w tabloidach ze swoim londynskim romansem.
Upokarzajac swoich najblizszych (...) dokonal - jak si¢ wydaje — politycznego
samospalenia.” (Winnicka 2009:16). Wyrazniej zaznaczony jest poczatek i ko-
niec artykulu, natomiast sama ,,opowie$¢” o wybranych fragmentach zycia Mar-
cinkiewicza ma by¢ podstawg do sformulowania czytelniczej opinii. Utatwi¢ to
ma przedstawienie i ocene ,elastycznego” polityka, ktdry z jednej strony umie
wspolpracowad, potrafi porozumie¢ si¢ wlasciwie z kazdym, co zasadniczo jest
niezwykle cenng i godng podziwu umiejetnoscia (na tym zreszta Marcinkiewicz
budowal swoja marke), natomiast z drugiej - elastyczno$¢ ponad miare daje nie-
obliczalno$¢ polityczng i zamazywanie sie osobowosci, jak pisze Winnicka: ,,Nie
wiedzieli, czy jest konserwatysta, czy liberalem, zwolennikiem wolnego rynku
czy wrecz przeciwnie, eurosceptykiem czy euroentuzjasta” (2009:18) Autorka
podaje wiele innych przejawdéw ,elastycznosci” Marcinkiewicza. W zaleznosci
od sytuacji sceptycznie i z dystansem wypowiadal si¢ o kwestiach wiary, zazna-
Czajac, ze jest to sprawa osobista lub wrecz odwrotnie, z jednej strony deklarowat
konieczno$¢ profesjonalizacji kontaktéw politykéw z mediami (w tym z tabloi-
dami), natomiast z drugiej, pozwolil na ich totalng ingerencje w jego zycie pry-
watne, bardzo czesto podkreslat ogromna role trwatosci rodziny i swojg troske
o opinig i bliskich, a za jaki$ czas romans anulowal te wszystkie deklaracje.

Do jakiego stopnia polityk moze by¢ elastyczny? To pytanie, na ktére od-
biorca musi sobie odpowiedzie¢ sam. Przyjeta technika ilustrowania zachowan
poprzez opis ich skrajnych, wykluczajacych si¢ form, oczywiscie sugeruje ocene
postawy Marcinkiewicza, lecz czyni sie to dyskretnie, pozostajac przede wszyst-
kim w konwencji rozwazania ,,za” i ,,przeciw’.

Artykuly Mariusza Janickiego (2009:14-16), Tomasza Wotka (2009:20-22),

czy wspolny Janickiego i Wladystawa Wiadyki (2009:10-12) takze wpisuja sie
w ramy genus deliberativum, ale maja wyrazny rys polemiczny i ostro zazna-
czone stanowisko autora. Rozwazane sg wiec kwestie prawdziwosci i szczero$ci
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nowego wizerunku PiS, ktéry w okolicach stycznia/lutego 2009 roku objawif sie
zaskoczonemu spoleczenistwu (przynajmniej pewnej jego czesci), czy tez przy-
czyny atrakcyjnosci politycznej partii (PiS), ktora jest pod wzgledem programo-
wo-ideologicznym echem przesziosci.

Autorzy artykuléw wprowadzaja metody podobne do oméwionych wezes-
niej — zestawienia na ksztalt retorycznych dylematéw, przy czym tutaj czytelnik
poprzez zastosowanie szeregu figur, gléwnie efektownych metafor, poréwnan,
personifikacji, czy wyrazen wprost, odczytuje jawnie krytyczne, ,,0sadzajace”
stanowisko autora bez Zadnego problemu. Janicki (2009:16) pisze:

Taktyka wydaje si¢ zatem taka: bezkompromisowy komunikat, kierowany do 25 proc.,
nadal obowigzuje i jest gtownym programem, ale réwnolegle jest tworzony przekaz
tagodniejszy, majgcy pozyskaé tzw. pozytecznych idiotéw. Lemingami zwolennicy PiS
okreslajg bezrefleksyjnych, ich zdaniem, wyborcow Platformy, ktorzy nie wnikajg
w istote rzeczy, tylko ulegajg partyjnej propagandzie. Teraz PiS szuka swoich lemingow.

oraz dalej wprost wyraza swoja opinie:

Trzeba byé naprawde zdeterminowanym albo naiwnym, aby uwierzy¢, ze nagle wy-
korzystanie Srodkow unijnych stato sie dla stratega PiS wazniejsze niz ,walka z ukta-
dem”. Ze wrogiem zostal anonimowy kryzys, a nie przeciwnicy z krwi i kosci, ktérych
jeszcze nie pokonali.

Natomiast uzyte chwyty stuzg dwém zasadniczym celom: wzmacniajg ostro$¢
ironii oraz bez watpienia przykuwajg uwage i uatrakcyjniaja przekaz.

V. Retoryka i etyka

Wspolczesnie media niezwykle intensywnie uczestniczg w $wiecie kultury,
sg czynnikiem ksztaltujagcym gusty odbiorcow, wplywaja na nasz sposéb po-
strzegania §wiata, a w rzeczywisto$ci demokratycznej wladzy sa niezbednym
czynnikiem regulujacym i kontrolujacym. Medioznawcy zgodni sg, co do tego,
ze rosngca ich rola w zyciu publicznym nakfada réwnie duza odpowiedzial-
no$¢. Odwolujac si¢ do Karty etycznej mediéw Barbara Sobczak (2009:184) pi-
sze: ,Moralne ryzyko zwigzane z pracg dziennikarzy sprawia, ze niezbedne sa
im dobrze okreslone standardy zawodowe, a takze instytucje, ktore bedg mialy
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prawo ocenia¢ ich prace na podstawie wypracowanych zasad.” Wspomniany do-
kument okresla i formalizuje etyczne zachowania mediow.!

Wobec powyzszego, jakie miejsce moze zajmowac retoryka w wypowie-
dziach dziennikarskich? W skrdcie rzec mozna, ze jest to kwestia zachowywania
etycznych i warsztatowych standardéw, a wiec jest to pytanie dotyczace tego, czy
jest to gazeta ze znakiem jakosci, jak okreslaja to autorzy Gatunkéw dzienni-
karskich (Wolny-Zmorzynski, Kaliszewski, Furman 2006:147-149). W odczuciu
autorki Polityka owe standardy utrzymuje, a retoryka w znaczeniu szeroko rozu-
mianej etycznej formy perswazji jest tam szeroko stosowana, co bylo omawiane
wczesnie;j.

Biorac pod uwage, cho¢by analizowane artykuly, to pomimo koniecznej dla
tego gatunku podbudowy naukowo-intelektualnej, duzej wiedzy autora i rzetel-
no$ci w przedstawianiu zjawisk oraz dazeniu do obiektywizacji, wlacza si¢ tu
czynnik ludzki z natury swej subiektywny i niemozliwy do wyeliminowania,
w zwigzku z tym réwnie naturalng skfonno$¢ do przekonywania, wiec i w ja-
kims$ stopniu wplywania na czytelnika.

W tym specyficznym przypadku relacji komunikacyjnych dziennikarze -
czytelnicy ,,Polityki” merytoryczno$¢ wypowiedzi, rzetelno$¢ analiz, uczciwos$é
w przedstawianiu zjawisk daja podwaliny dla autorytetu nadawcy, ktéremu
chetniej sie wierzy. Zbudowana w ten sposdb wiarygodnos¢ staje si¢ narzedziem
wplywu na odbiorce, ktdry spodziewa si¢ rzetelnie przygotowanego materia-
tu ulatwiajacego orientowanie si¢ w do$¢ skomplikowanej rzeczywistosci. To
merytoryczno$¢ przekazu, wiedza staje sie retorycznym argumentem, podsta-
wa perswazji. Drugim jej aspektem, sa wzmacniajace wplyw i uatrakcyjniajace
rzeczowy przekaz stylistyczne chwyty oraz osadzenie w wyraznie retorycznej
ramie genus deliberativum czy genus iudiciale. Ostatecznie otrzymujemy sku-
teczne i efektowne docere wzmocnione przez delectare i co najistotniejsze bez
przekraczania granic retorycznej etyki.

1. W Karcie etycznej mediow mowa jest o przestrzeganiu zasady prawdy, zasady obiektywizmu, zasady od-
dzielania informacji od komentarza, zasady uczciwosci, zasady szacunku i tolerancji, zasady pierwszenstwa
dobra odbiorcy i zasady wolnosci i odpowiedzialnosci.
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.Polityka” about politics and politicians. The rhetoric of journalism

The subject of the research are the statements concerning contemporary public life made by
journalists in the magazine “Polityka.” The author took into account the issues from the year
2009. The author, particularly interested in the rhetorical aspect of the journalistic statements,
analyzed two genres: an article and a commentary. Each one is diff erently structured in terms
of persuasion. Articles, which are longer and more scientific in their form, were meaningfully
organized by genus deliberativum, sometimes accompanied by incrimination, while commen-
taries - short, jocular and ironical - were structured by a selected rhetorical figure, usually
a metaphor, a repetition, an exemplum, an antithesis or an analogy. In the researched case,
knowledge and integrity of the journalists of “Polityka” built the authority of the sender and
the features are rhetorical arguments which help to influence the reader. However, the rhetori-

cal figures efficiently strengthen the thesis and increase its attractiveness.
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